
  

(Ausgegeben am 21.09.2023) 

    21.09.2023

Ausschussdrucksache

8/WIR/33

öffentlich

Ausschuss für Wirtschaft und Tourismus 
 

Selbstbefassung 

– 

 
Die  Modernisierung  der  Investitions‐  und  Marketinggesellschaft  Sachsen‐Anhalt  mbH 

(IMG) 

 

 

 

Dem  Ausschuss  für Wirtschaft  und  Tourismus  liegt  der  Antrag  der  Fraktion  der  AfD  vom 

21.09.2023 vor, das oben genannte Thema im Rahmen der Selbstbefassung gemäß § 14 Abs. 

3 GO.LT zu behandeln. 

 

 

 

 

 

 

 

i.V Petra Meier  

Ausschussdienst 

 

 

Bereitstellung im AIS, SIS, RIS 



Landtag von Sachsen‐Anhalt                            Magdeburg, 21.09.2023 
Achte Wahlperiode 
Ausschuss für Wirtschaft und Tourismus 
 
Vorsitzender 
Lars Jörn Zimmer  
im Hause 
 
 
 

Antrag auf Selbstbefassung 
gemäß § 14 Abs. 3 Geschäftsordnung 

 
Mitglieder des Ausschusses Wirtschaft und Tourismus der Fraktion AfD 

 
Die  Modernisierung  der  Investitions‐  und  Marketinggesellschaft  Sachsen‐Anhalt  mbH 
(IMG) 
 
Als Dienstleister  im Auftrag des Ministeriums für Wirtschaft, Tourismus, Landwirtschaft und 
Forsten des Landes Sachsen‐Anhalt unterstützt die IMG Unternehmen im Ansiedlungsprozess 
sowie  im  Unternehmensaufbau,  vermarktet  den  Wirtschafts‐  und  Wissenschaftsstandort 
Sachsen‐Anhalt  und  ist  zugleich  für  das  Tourismusmarketing  im  In‐  und  Ausland 
verantwortlich. 
 
Im  Ausschuss  für Wirtschaft  und  Tourismus  soll  über  die  genauen  Einzelmaßnahmen  zur 

Vermarktung  des  Bundeslandes  Sachsen‐Anhalts  sowohl  bei  Investoren  als  auch  bei 

Fachkräften und  Touristen berichtet werden.  Insbesondere  soll die  Landesregierung  sowie 

Vertreter der  Investitions‐ und Marketinggesellschaft Sachsen‐Anhalt mbH  (IMG) dabei auf 

folgende Aspekte eingehen: 

 

1. Welche genauen Maßnahmen werden ergriffen, um die Landesmarke Sachsen‐Anhalt 

im In‐ und Ausland über den Bekanntheits‐ und Imagefaktor positiv aufzuladen? 

2. Auf welchen Messen und Events ist unser Bundesland vertreten? 
3. Welche Marketingmaßnahmen und Kampagnen finden unter dem Dach der 

Landesmarke statt? 
4. Inwiefern  haben  sich  die  Tourismuszahlen  (Ankünfte,  Übernachtungen)  nach  dem 

Launch einer Marketingmaßnahme und/oder Kampagne erhöht? 

5. Nach  welchen  Auswahlkriterien  und  in  welchen  Gremien  erfolgen  die 

Mittelvergaben? 

 

 
 
 
 
Matthias Lieschke      Frank Otto Lizureck      Felix Zietmann 
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